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Obrady plenarne
	10.00 – 10.30
	Otwarcie Konferencji i przywitanie gości 
 prof. zw. dr hab. Wiktor Pepliński (UG)
· Wystąpienie władz Uniwersytetu Gdańskiego

· Wystąpienie przedstawiciela władz Koncernu Energa SA

	10:30 – 10:45
10:45 – 11:00

11:00 – 11:15

11:15 – 11:30


	prof. UJ dr hab. Kazimierz Wolny-Zmorzyński (Uniwersytet Jagielloński)

„Wokół teoretycznych zagadnień odbioru fotografii dziennikarskiej”
prof. zw. dr hab. Tomasz Mielczarek
(Uniwersytet Humanistyczno-Przyrodniczy w Kielcach)
„Gazety na współczesnym polskim rynku prasowym”
prof. zw. dr hab. Jerzy Jastrzębski (Uniwersytet Wrocławski)

„Rynek, polityka i etyka. „Prywatne” i „publiczne” w mediach”

prof. zw. dr hab. Jacek Sobczak (Uniwersytet im. A. Mickiewicza 
w Poznaniu)
Kontratyp satyry prasowej

	11:30 – 12:00
	Dyskusja

	12:00 – 12:15
	Przerwa na kawę

	12:15 – 12:30
12:30 – 12:45
12: 45 – 13:00


	prof. UW dr hab. inż. Włodzimierz Gogołek (Uniwersytet Warszawski)
„Wyzwania autonomii komunikacyjnej nowych mediów”
prof. UG dr hab. Marek Adamiec, UG
„Było  miło…” Dzisiejsze kierunki rozwoju mediów elektronicznych”

dr hab. Maria Magoska (Uniwersytet Jagielloński)
„Media a kultura prawna”

	13:00 – 13:30
	Dyskusja


13:30 – 14:30
Przerwa na lunch
Obrady w sekcjach
	Sekcja I

Język nowych i starych mediów
	Sekcja II

Etyka i prawo



	14:30 – 14:45
prof. zw. dr hab. Jolanta Maćkiewicz (UG)

Dziennikarze a metafora
14:45 – 15:00 

dr hab. Michał Gajlewicz
Uniwersytet Warszawski

Środki perswazyjne stosowane w reklamie
15:00 – 15:15 

Mirosław Kowalski
Teaching entrepreneurial journalism
15:15 – 15:30
dr Monika Worsowicz

(Uniwersytet Łódzki)
Nie tylko skrót myślowy – teksty prasowe i/a blog Janiny Paradowskiej
15:30– 15:45
dr Monika Białek (UG) 
Reportaż radiowy jako dzieło sztuki audialnej
15:45 – 16:00
dr Dominik Chomik (UG) 
Pośrednik medialny jako czynnik
gatunkotwórczy w niedziennikarskich tekstach prasowych (na materiale ogłoszeń drobnych)
16:00 – 16:15
dr Anna Ryłko – Kurpiewska (UG)
Tercjalny bohater w reklamie – czyli o tym skąd znamy Goździkową
16:15 – 16:30
mgr Anna Mydlarska 

(Europejskie Centrum  Solidarności)
Ewolucja obrazu filmowego transformacji 

16:30 – 16:45
mgr Beata Czachowska – Derkacz (UG)
Cezury czasowe w polskich mediach po 1989 roku. Inforozrywka i tabloidyzacja w kontekście komunikacji politycznej
16:45 – 17:00
mgr Michalina Rutka (UG) 
Jak dyskursywnie tworzy się baśń na forum internetowym miau.pl
17:00 – 17:15
mgr Janusz Bohdziewicz (Akademia Pomorska w Słupsku)
Bad news - Good News:  Przekazem jest przekazywanie (wersja beta).
17: 15 Dyskusja

	14:30– 14:45
prof. UG  dr hab. Józef Majewski (UG)
Mity czwartej władzy. Perspektywa antropologii mediów
14:45 – 15:00

dr Tadeusz Kononiuk
(Uniwersytet Warszawski)

Ideologia dziennikarstwa
15:00 – 15:15
dr Witold Sobczak

(Uniwersytet im. A. Mickiewicza 
w Poznaniu)

Wolność prasy w najnowszym orzecznictwie Trybunału w Strasbourgu

15:15 – 15:30

dr Maria Łoszewska-Ołowska

(Uniwersytet Warszawski)
Czy zniewaga krwi wymaga, czyli o znieważaniu w polskich mediach, prawnej odpowiedzialności i surowości stosowanych sankcji
15:30 – 15:45

mgr Ksenia Kakareko

(Uniwersytet im. A. Mickiewicza 
w Poznaniu)
Reglamentacja wolności prasy na Białorusi

15:45 – 16:00
mgr Sylwia Makowska - Rzatkiewicz

(Uniwersytet Wrocławski) 

Infotainment a kwestia prawdy w mediach – zagadnienia etyczne
16:00 – 16:15
dr Wojciech Wiewiórowski (UG)
„Blogger v. dziennikarz. Prawne aspekty dziennikarstwa społecznego w serwisach Web 2.0”
16:15 – 16:30
mgr Marta Dorenda (UMK) 
Społeczno-polityczne aspekty ewolucji Internetu 
16:30 – 16:45
red. Marek Ponikowski 
UG, Telewizja Gdańsk 
Dylematy etyczne dziennikarza motoryzacyjnego
16:45 – 17:00

dr Paweł Sut /apl. adw. mgr Monika Wójciuk

(UG)
Internet a prawa jednostki - uwagi o dysfunkcjonalności prawa
17:00 Dyskusja


19:00
Uroczysta kolacja (Dwór Prawdzica, Gdańsk Jelitkowo – plan dojazdu na stronie konferencji http://ifsid.ug.gda.pl/konferencje/konfmbk/
26 marca
Obrady w sekcjach
9:00 
	Sekcja III

Media na rynkach produktów, usług

i idei; dziennikarstwo nastawione na

rynek. Ewolucja mediów a

promocja
	Sekcja IV

Ewolucja mediów a cele społeczne, kulturowe i polityczne

	9:00 – 9:15

prof. dr. hab. Mirosław Szreder

(UG)

Liczbowy opis rzeczywistości prezentowany w mediach”
9:15 – 9:30
dr hab. Marek Jachimowski 
(Uniwersytet Śląski) 

Regiony medialne 20 lat po transformacji systemowej
9:30 – 9:45
dr Joanna Mikosz  (Uniwersytet Łódzki) 
„Czy pisma internetowe mogą stanowić zagrożenie dla prasy drukowanej? Przyszłość prasy tradycyjnej i elektronicznej”

9:45 – 10:00

dr Mirosław Matosek
(Wyższa Szkoła Gospodarki Euroregionalnej w Józefowie)
Media zakładowe i ich oddziaływanie na pracowników i interesariuszy w otoczeniu firmy”

10:00 – 10:15 

dr Dominik Lewiński

(Uniwersytet Wrocławski)

Medializacja gospodarki


	9:00 – 9:15

dr Marek Graszewicz

(Uniwersytet Wrocławski)
Oryginał i klon. Habituacja standardów

dziennikarskich na przykładzie „Bilda” i

„Faktu”
9:15 – 9:30
dr Olga Dąbrowska-Cendrowska 

(Uniwersytet Humanistyczno-Przyrodniczy)
Program „Pytanie na Śniadanie” – czyli telewizyjna wersja magazynów kobiecych
9:30 – 9:45

mgr Dominika Szmyt 
(Uniwersytet Warmińsko - Mazurski)
„Cyfrowa nie-rzeczywistość. O najnowszych technikach medialnych w teatrze”
9:45 – 10:00
Natalia Kwapisz
(Uniwersytet Mikołaja Kopernika / „Głos Pomorza”)
Klient nasz pan, czyli kto tak naprawdę rządzi w gazecie
10:00 – 10:15
dr Katarzyna Gajlewicz

(Uniwersytet Warszawski)
Wpływ specyfiki mediów w innych państwach na funkcjonowanie mediów w Polsce - wybrane problemy


10:15 – 10:45 – Dyskusja

10:45 – 11:00 – Przerwa 

	Sekcja III

Media na rynkach produktów, usług

i idei; dziennikarstwo nastawione na

rynek. Ewolucja mediów a

promocja
	Sekcja IV

Ewolucja mediów a cele społeczne, kulturowe i polityczne

	11:00 – 11:15

dr Piotr Fąka
(Uniwersytet Łódzki)

„Niestandardowość w reklamie”
11:15 – 11:30

dr Anna Jupowicz-Ginalska
(Uniwersytet Warszawski)
Kreowanie ambasadorów marki jako element promocji środków masowego przekazu
11:30 – 11:45
mgr inż. Magdalena  Graczyk / Tomasz Skawiński  (Politechnika Poznańska)
Innowacyjne formy komunikacji w dobie digitalizacji mass mediów 
11: 45 – 12:00
dr Karina Stasiuk-Krajewska
(Uniwersytet Wrocławski)
Kto i dlaczego jest (lub nie jest) dziennikarzem internetowym? Dziennikarstwo alternatywne a mainstreamowe – próba uporządkowania problematy
12:00 – 12:15
mgr Joanna Szylko – Kwas

(Uniwersytet Warszawski)
Fotografia prasowa jako informacja czy produkt marketingowy? – polskie tygodniki opinii
12:15 – 12:30
mgr Damian Guzek
(Uniwersytet Śląski)
„Katowicki i opolski region 20 lat po transformacji systemowej”

12:30 – 12:45
dr Bożena Kłusek – Wojciszke

Uniwersytet Gdański   

12:45 – 13:00 Dyskusja


	11:00 – 11:15

dr Magdalena Mateja

(Uniwersytet Mikołaja Kopernika)
Internet jest kobietą? Kulturowy, polityczny i ekonomiczny 
wymiar feminizacji cyberprzestrzeni  
11:15 – 11:30

dr Małgorzata Łosiewicz (UG)
Kreowanie obywatelskiej rzeczywistości 

poprzez realizację społecznej misji mediów
11:30 – 11:45

mgr Przemysław Ruta

Wyższa Szkoła Humanitas 
Instytut Dziennikarstwa i Komunikacji Społecznej (Sosnowiec) 
Rola lokalnego portalu informacyjnego w kreowaniu społeczeństwa obywatelskiego. Z doświadczeń praktyka.  
11:45 – 12:00

dr Janusz Sibora (UG)
Opera i symfonika wobec rewolucji 

technologicznej w mediach. Dynamic capabilities, czyli w poszukiwaniu 

nowej drogi
12:00 – 12:15

mgr Katarzyna Korzeniewska

(UG)
Przemysł kulturalny i Web 2.0
12:15 – 12:30

dr Jacek Wojsław (UG)

Sierpień 80 w dokumentach Wydziału Prasy, Radia i Telewizji KC PZPR
12:30 – 12:45
dr Robert Stopikowski (UG)
Lokalna prasa internetowa w Polsce i jej zasoby (Polska północna
 12:45 
dr Michał Kaczmarczyk

(Wyższa Szkoła Humanitas 
Instytut Dziennikarstwa i Komunikacji Społecznej, Sosnowiec) 
Krytyczne spojrzenie na dziennikarstwo obywatelskie
13:00 – 13:30 Dyskusja


13:30



FORUM KONFERENCJI
	13:30 - 13:45
	Red. Jacek Żakowski, Projekt mediów publicznych

	13:45 – 14:45
	„Jak rozwiązać problem mediów publicznych”
Prowadzący: Red. Jacek Żakowski

red. Alina Kietrys, UG

dr Jan Kreft, UG

Piotr Ostrowski, dyrektor TVP SA

Dariusz Wasilewski, dyrektor Radio Gdańsk
Maciej Wośko, redaktor naczelny Dziennik Bałtycki  
Tomasz Zabolski, prezes YELLOW GROUP

	14:45 – 15:00
	Dyskusja


15:00 – 16:00 

       Przerwa na lunch
16:00



       Obrady w sekcjach
	Media na rynkach produktów, usług i idei; dziennikarstwo nastawione na rynek. Ewolucja mediów a promocja
	Ewolucja mediów a cele społeczne, kulturowe i polityczne

	16:00 – 16:15

dr Magdalena Bielenia-Grajewska
(UG)
 Rola mediów w komunikacji korporacyjnej
16:15 – 16:30
dr Jan Kreft (UG)
Strategie dywersyfikacji globalnych mediów
16:30 – 16:45
mgr Adam Majewski (UG)
Podział massmediów pod względem siły oddziaływania na indywidualnych inwestorów giełdowych w Polsce. Strategie media relations domów maklerskich
16:45 - Dyskusja
	16:00 – 16:15
red. Alina Kietrys (UG)
„Dziennikarz na rozdrożu- między kodeksami a
praktyką redakcyjną”

16.15 – 16:30
dr Paweł Kozielski (UG)
Zmiana paradygmatu kobiecej seksualności w polskich mediach XXI wieku.
16:30 – 16:45
red. Iwona Joć (UG)
"Kultura i historia Kaszub jako narzędzie repolonizacji Ziem Północnych w świetle prasy trójmiejskiej lat 1945-1956".
16:45 – 17:00
mgr Konrad Knoch (Europejskie Centrum Solidarności)
Wpływ drugiego obiegu na

polskie przemiany i jego ewolucja w latach 80-tych"

17:00 -17:15  Dyskusja

	17:15              Zakończenie obrad
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