
Nazwa przedmiotu: 

New media in Poland. From evolution to revolution? 
Kod ECTS 

Nazwa jednostki prowadzącej kierunek: 

Instytut Filozofii, Socjologii i Dziennikarstwa 
Nazwa Kierunku: 
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Nazwa specjalności: Kurs przeznaczony jest dla wszystkich studentów Wydziału Nauk Społecznych oraz osób przebywających na 

stypendium na UG w ramach programu „Erasmus”. 

Nazwisko osoby prowadzącej: mgr Krzysztof Stachura 

Liczba godzin zajęć: 30 (ćwiczenia) Liczba punktów ECTS: 

Rodzaj studiów: stacjonarne, I i II stopnia 

 

Rok i semestr studiów: wszystkie lata; semestr letni 

Status przedmiotu: fakultatywny Język wykładowy: angielski 

 

Metody dydaktyczne: praca z tekstem naukowym, dyskusja 

grupowa 

 

 

Formy i warunki zaliczenia przedmiotu: 

1. Aktywne uczestnictwo w zajęciach – regularna obecność, 

merytoryczny wkład w dyskusje, realizacja zlecanych na bieżąco 

ćwiczeń (50%) 

2. Przygotowanie projektu zaliczeniowego (50%) 

Określenie przedmiotów wprowadzających wraz z wymaganiami wstępnymi: Brak 

Założenia i cele przedmiotu: The aim of the course is to examine the social and cultural consequences of the presence and 

transformation of new media in Poland. Throughout the course, students will try to explore concepts of new media in relation to the 

Polish context, as well as try to analyze the extent to which new media revolutionize the everyday life of individuals. Emphasis will 

be put on applying theoretical concepts to real problems. Therefore, students will be asked to prepare oral reports and take an active 

part in in-class discussions and consultations. As a result, students shall gain the ability to critically perceive new media and 

understand how they influence society and culture. 

Treści programowe: 

The course will include discussing the following topics: 

 New forms of culture in the age of convergence. The way we participate 

 Living and learning with new media. Summary of key findings from the DYP 

 The realness of online interactions. How do Polish people socialize digitally? 

 Copyright and user creativity in the digital age 

 Tackling the digital divide. Poland’s road to the world of high-speed access 

 What is the real wealth of networks? The growing significance of social production 

 Students’ projects – taking a look at the state and condition of Polish new media 
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